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Eingeladene Redner

Dr. Andreas Giger 
Zukunfts-Philosoph, Autor und Photo-
graph. Arbeitsschwerpunkte: Sozial-
wissenschaften, Politik, Publizistik,
Unternehmensberatung, Ghostwriting,
Marketing und Zukunftsforschung.
Gründer von „SensoNet", in dem Zu -
kunfts-Liebhaber Innen regelmäßig zu
ihren Zukunftsbildern befragt werden. 

Professor Dr. Ronald Hitzler
Lehrstuhlinhaber für Allgemeine
Soziologie im Fachbereich ‚Erzie-
hungswissenschaft und Soziologie’
und an der Fakultät ‚Wirtschafts- 
und Sozialwissenschaften’ der 
Technischen Universität Dortmund. 
Betreiber des Internetportals
„jugendszenen.com“. 

Dr. Benedikt Köhler 
forscht und lehrt als Soziologe an 
der Universität der Bundeswehr 
München. Nebenbei hat er mit 
metaroll eine alternative Blogliste 
ins Leben gerufen und bloggt 
unter blog.metaroll.de zu medien -
soziologischen Themen.

Professor Dr. Klaus Schönbach 
Inhaber des BBDO-Lehrstuhls für
Medienwissenschaft der Zeppelin-
Universität in Friedrichshafen und des
Lehrstuhls für Allgemeine Kommuni-
kationswissenschaft der Universität
Amsterdam.

Professor Shinsuke Shimojo, Ph.D.
Research Director der Computation
& Neural Systems im Fachgebiet 
Biologie am California Institute of
Technology, Pasadena. Shimojo gilt
als einer der weltweit profiliertesten
Wissenschaftler in der Neuropsycho-
logie und auf dem Gebiet der visuel-
len und sensorischen Wahrnehmung.

Paul Vogler (angefragt)
CEO des internationalen Media -
agenturnetzwerks MindShare, die 
im Frühjahr dieses Jahres mit dem
 Deutschen Mediapreis ausgezeichnet
wurde.

Professor Dr. Peter Vorderer 
Chair der Abteilung Kommunikations-
wissenschaften, Freie Universität
Amsterdam, Wissenschaftlicher 
Direktor, Center for Advanced Media
Research. Arbeitsschwerpunkte:
Kommunikationsinhalte, Medienwir-
kungen, Bedeutung von Unterhaltung,
Video und Spielen in neuen Medien.

Christian Baudis
Country Director Google, Deutsch-
land. Der Diplom-Kaufmann arbeitete
in leitenden Positionen für DHL
Worldwide, SevenOne Media und
gründete das Unternehmen El Cartel
Media, Vermarkter für RTL2.

Jens-Uwe Steffens
Geschäftsführender Gesellschafter
von pilot media. Der studierte
Diplom-Kaufmann war über 15 Jahre
lang in der Geschäftsführung bei
HMS, Carat sowie der HMS-Carat-
Gruppe tätig.

Dr. Michael Trautmann
Geschäftsführer Beratung und 
Mitbegründer der Werbeagentur 
kempertrautmann. Der Betriebswirt
hat als Agenturmann für Porsche,
Mercedes-Benz Daimler-Chrysler 
und als stellvertretendes Vorstands -
mitglied für Audi gearbeitet. 
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Referenten

Dr. Michael Bartl 
Vorstand der Hyve AG, München.
Arbeitsschwerpunkt: Verknüpfung der
Themen „Open Innovation“, „Virtuelle
Kundenintegration“ und „Web 2.0“ mit
dem Ziel kundenzentrierter Produkt -
innovation.

Jörg Blumtritt
Leiter Community Marketing &
Research, Burda Advertising Center
(Hubert Burda Media). Nach seiner
Tätigkeit arbeitete er in leitenden
Positionen bei SevenOne Media, 
El Cartel Media und Betty TV.

Dr. Detlef Burow
Leiter der Abteilung Mediaconsulting
bei der Deutschen Post. Aufgaben-
schwerpunkt: strategische Kommuni-
kationsberatung, insbesondere von
Mediaagenturen, die bei Planung und
Optimierung des Mediamix von Wer-
bekampagnen unterstützt werden. 

Professor Dr. Gregor Daschmann 
Professor für Publizistikwissenschaft
an der Johannes Gutenberg-Univer-
sität Mainz. Forschungsschwerpunk-
te: Medienwirkung, Medienrezeption,
Medienpsychologie und empirische
Methoden. 

Dirk Engel 
Mediaforscher bei Universal McCann,
Dozent an der Akademie für Marke-
ting-Kommunikation in Frankfurt am
Main, am Institut für Publizistik der
Johannes Gutenberg-Universität
Mainz. 

Professor Dr. Matthias Fank
Inhaber der Stiftungsprofessur für
Informationsmanagement der Fach-
hochschule Köln. Schwerpunkt der
Forschung: Management externer
Informationen, „Webknowledge“.

Christian Franzen 
Director Advanced Techniques
Group (ATG) bei MindShare. 
Arbeitsschwerpunkt: Werbewirkung. 

Christian Goedecke 
Leiter Marketing-Services im
 SPIEGEL-Verlag Hamburg.

Almut Grahn
Projektleiterin Media-Analyse IP
Deutschland, Lehraufträge zum
Thema Media- und Werbefor-
schung an der BA Ravensburg.

Stephan Grünewald 
Geschäftsführer und Mitbegründer
von rheingold, Studien zu den
 Themen Markenführung, Werbe -
wirkung, Lebensalltag, Jugend und
 Kultur in Printmedien sowie in TV-
und Hörfunkbeiträgen.
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Dr. Wolfgang Riecke 
Direktor für Öffentlichkeitsarbeit der
Ford-Werke Deutschland, Lehr -
aufträge an der Wilhelms-Universität
Bonn und der Fachhochschule Köln. 

Dr. Michael Hallemann
Leiter Gruner + Jahr Media-For-
schung und -Service. Mitglied in der
Technischen Kommission der
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse,
im Vorstand der Deutschen Werbe-
wissenschaftlichen Gesellschaft.

Michael Hofsäss 
Director Client Service bei Universal
McCann, zuständig für den Bereich
Forschung. Mitglied der Technischen
Kommission der Arbeitsgemeinschaft
Media-Analyse (ag.ma). 

Dr. Walter Klingler
Leiter der SWR-Medienforschung

Svenja Prins
Senior Project Director der H,T,P,
Concept und Mitglied des Manage-
ment Boards, Schwerpunkte: Online-
und Usabilityforschung sowie die
Entwicklung entsprechender Tools,
Kids- Marketingforschung.

Referenten
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Dr. Christian Scheier 
Geschäftsführer und Mitbegründer
der decode Marketingberatung,
Experte auf dem Gebiet der Neuro-
psychologie.

Thomas Schindlbeck
Geschäftsführender Gesellschafter
H,T,P, Concept, Schwerpunkte: Ziel-
gruppenforschung, Trendforschung,
Medien- und Redaktionsforschung,
Retail- und Konsumgüterforschung,
Methoden-Entwicklung.

Dr. Christiane Tramitz
Gründerin und Geschäftsführerin
HumanLink, Berlin, Expertin für Ver-
haltensfragen, beratend für Medien
und Industrieunternehmen tätig.

Thilo Trump
Studienleiter bei result, Köln

Frank Vogel  
Gruppenleiter Gruner + Jahr Markt-
forschung, verantwortlich für das
G+J Werbewirkungspanel und titel-
übergreifende Marktforschungs -
projekte im Anzeigenmarketing.
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Veranstaltungsbedingungen
Die Anmeldung wird von uns schrift-
lich bestätigt. Die Veranstaltungs -
gebühr ist sofort nach Rechnungs-
stellung fällig. 

Überweisung auf das Konto: 
BVM e.V.
Kontonummer 708 423 2003 
BLZ 100 900 00
Berliner Volksbank e.G.

Nach Zahlungseingang erhält der
Teilnehmer von der BVM-Geschäfts-
stelle einen Voucher, gegen dessen
Vorlage der Kongressausweis und
die Tagungsunterlagen ausgehän-
digt werden. Bei Anmeldung vor Ort
muss die Teilnahmegebühr bar oder
mit Scheck bezahlt werden. Stornie-
rungen werden bis zum 30. April
2008 gegen eine Bearbeitungsge-
bühr in Höhe von 120,– EUR vorge-
nommen. Ab dem 1. Mai 2008 bis
zum 20. Mai 2008 werden 50 Pro-
zent der Gebühren berechnet, bei
Absagen ab dem 21. Mai 2008 oder
bei Nichterscheinen (auch im Fall
höherer Gewalt) erfolgt keine Rück-
erstattung. Stornierungsmeldungen
bitte schriftlich vornehmen. 
Die Anmeldung von Ersatzteilneh-
mern ist möglich. Ersatzteilneh-
mer werden gemäß ihres eige-
nen Mitglieder status berechnet,
ggf. erfolgt Berechnung eines Diffe-
renzbetrages. Terminangaben
jeweils offizielles Absendedatum. Bis
zu 20 Tagen vor Beginn behält sich
der Veranstalter vor, den Kongress
zu stornieren. Programmänderun-
gen bleiben vorbehalten. 
Gerichtsstand ist Berlin. Mit der
Unterschrift gelten die Veranstal-
tungsbedingungen als anerkannt.
Der Veranstalter kann keine Haftung
bei Personen- oder Sachschäden
übernehmen.

Termin
4. bis 6. Juni 2008

Tagungsort
CCH – Congress Center
Hamburg
Am Dammtor / Marseiller
Straße
20355 Hamburg
Tel.: +49 40 3569-0
Fax: +49 40 3569-2183 

Veranstalter
BVM Berufsverband
Deutscher Markt- und
Sozialforscher e.V.
Breite Straße 24
13187 Berlin
Deutschland

Ansprechpartnerin
Jeannette Bongé
Tel.: +49(0)30 49 90 74 25
Fax: +49(0)30 49 90 74 21
E-Mail: kongress@bvm.org
Internet: www.bvm.org

Kongressleitung
Dr. Ulrike Schöneberg 
Martina Winicker

Programmkomitee
Axel Baumann
Dr. Sven Dierks
Wolfgang Dittrich
Iris Keller
Dieter Reigber
Dr. Ulrike Schöneberg
Martina Winicker

Programmkoordination
Dieter Reigber

Organisation
Elke Schmeckenbecher

Bildnachweis:
Diverse Bildarchive

43. Kongress der Deutschen Marktforschung 2008
4. bis 6. Juni 2008 in Hamburg

Konvergenz, Kommunikation und Konsument –
Werbung und Medien in der „Attention Society“

Stand der Drucklegung: 
18. März 2008

Hotelreservierung
Die angegebenen Sonderpreise gelten innerhalb des begrenzten
BVM-Zimmer kontingents und nur bis zur angegebenen Buchungs-
frist. Bei späterer Buchung muss Verfügbarkeit und Preis beim
Hotel erfragt werden. Bitte buchen Sie rechtzeitig bei einem Hotel
Ihrer Wahl unter dem Stichwort: BVM 2008:

Quality Hotel Ambassador Hamburg, Abruf bis 2. Mai 2008
Heidenkampsweg 34, 20097 Hamburg
Tel.: +49 (0) 40 23 88 23-802, Fax: +49 (0) 40 23 00 09
E-Mail:mail@ambassador-hamburg.de,
www.ambassador-hamburg.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 90,– EUR / 138,– EUR

Hotel Wagner im Dammtorpalais, Abruf bis 7. Mai 2008
Moorweidenstraße 34, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 45 01 31 0, Fax: +49 (0)40 45 01 31 69
E-Mail: info@hotel-wagner-hamburg.de
www.Hotel-Wagner-Hamburg.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 95,– EUR / 124,– EUR

Hotel Am Dammtor, Abruf bis 20. April 2008
Schlüterstraße 2, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 450 05 70, Fax: +49 (0)40 410 63 00
E-Mail: info@hotel-am-dammtor.de, www.hotel-am-dammtor.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 102,– EUR / 115,– EUR

HOTEL VORBACH, Abruf bis 4. April 2008
Johnsallee 63 – 67, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 44 18 2-666, Fax: +49 (0)40 44 18 2-888 
E-Mail: info@hotel-vorbach.de, www.hotel-vorbach.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 103,– EUR / 136,– EUR

Mercure Hotel Hamburg an der Messe, Abruf bis 23. April 2008
Schröderstiftsstraße 3, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 45 069 0, Fax: +49 (0)40 45 069-1000
E-Mail: h5394@accor.com, www.mercure.com
EZ/DZ inkl. Frühstück 130,– EUR / 147,– EUR

Mövenpick Hotel Hamburg, Abruf bis 6. April 2008
Sternschanze 6, 20357 Hamburg
Tel.: +49-(0)40 33 44 11 0, Fax: +49-(0)40 33 44 11 33 33
E-Mail: hotel.hamburg@moevenpick.com
www.moevenpick-hamburg.com
EZ/DZ inkl. Frühstück 150,– EUR / 170,– EUR

Radisson SAS Hotel, Abruf bis 4. April 2008
Marseiller Straße 2, 20355 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 35 02 0, Fax: +49 (0)40 35 02 3530
E-Mail: reservation@radissonsas.com, www.radissonsas.com
EZ/DZ inkl. Frühstück 154,– EUR / 173,– EUR

Wichtig: Unterkünfte für FAMS
Preiswerte Unterkünfte, Gästehäuser und Jugendherbergen finden 
Sie unter 
http://www.hamburg-tourism.de/suchen-buchen/weitere-unterkuenfte/

Weitere Unterkünfte
Von der kleinen Familien-Pension bis
zur modernen Appartementanlage:
Unterkünfte für jede Aufenthalts -
dauer in Hamburg finden Sie unter
http://www.hamburg-tourism.de/
suchen-buchen/weitere-unterkuenfte/
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HERR FRAU

Titel, Name, Vorname

Firma

Abteilung

Straße, Nr.

PLZ, Ort

Postfach, PLZ, Ort

Telefon

Fax

E-Mail

Datum, Unterschrift

Rechnungsadresse falls abweichend

Firma, Abteilung

Straße, Nr.

PLZ, Ort

Ich melde mich hiermit verbindlich an. (Bitte deutlich in Blockbuchstaben ausfüllen.)

Anmerkungen

Anmeldung
Bitte per Fax oder im Original auf dem Postweg an die Adresse des BVM senden.

Fax an: 030/49 90 74 21
Buchung online:

www.bvm.org

Teilnahmegebühr für das Gesamtprogramm

Die Buchung des Gesamtprogramms beinhaltet das Get-
Together, die Tagung inkl. Businesslunch und Kaffeepausen
sowie die Gala der Deutschen Marktforschung. 
Bitte pro Person ein eigenes Anmeldeformular ausfüllen 
und Zutreffendes ankreuzen.

Frühbucher- Normal-
gebühr bis gebühr ab
5. Mai 2008: 6. Mai 2008:

Mitglieder
BVM  VSMS  VMÖ 860 Euro 990 Euro

Nicht-Mitglieder 1.050 Euro 1.180 Euro
Mitglieder i. R. 260 Euro 380 Euro
Studenten, Erwerbslose* (ohne Gala) 260 Euro 380 Euro

Für unsere Planung: Ich nehme voraussichtlich teil …
am Get-Together 
(Mittwoch, 4. Juni 2008,20:00 Uhr)
an der Gala der Deutschen Marktforschung 
(Donnerstag, 5. Juni 2008,19:00 Uhr)

* Bei Vorlage/Kopie der gültigen Immatrikulationsbescheinigung
bzw. dem Nachweis der Erwerbslosigkeit.

Teilnahmegebühr für Einzelmodule

Kongress-Tageskarte (ohne Gala)

Donnerstag, 5. Juni 2008    
Freitag, 6. Juni 2008

Mitglied: BVM   VSMS   VMÖ 490 Euro
Nicht-Mitglieder 570 Euro

Get-Together
(Mittwoch, 4. Juni 2008, 20:00 Uhr)
Mitglied/Nicht-Mitglied 80 Euro

Gala der Deutschen Marktforschung
(Donnerstag, 5. Juni 2008, 19:00 Uhr)
Mitglied/Nicht-Mitglied 190 Euro

Ausstellung und Expertise
(Bitte melden Sie sich zum Besuch der 
Ausstellung vorab an!) kostenfrei

Partnerprogramm: 
Bitte wenden Sie sich an das Tourismusbüro der Stadt Hamburg, 
www.hamburg-tourism.de, Info-Telefon: +49(0)40/300 51 300.

43. Kongress der Deutschen Marktforschung 2008
4. bis 6. Juni 2008 in Hamburg

Konvergenz, Kommunikation und Konsument –
Werbung und Medien in der „Attention Society“



unserem Medienpartner beim Kongress:

Herzlichen Dank 
den Premiumsponsoren: 

den Hauptsponsoren:

den Sponsoren:

Weiterhin bedanken wir uns bei:

Burda Advertising Center für ihren Beitrag zur Get-Together-Party

MediaAnalyzer für die Unterstützung beim Engagement des Keynote-Speakers
Professor Shinsuke Shimojo

MAFO Institut für die Unterstützung des Themenschwerpunkts 1

marktforschung.de für die Podcast-Dokumentation des diesjährigen Kongresses




