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„Connecting through Cookies“, so lautet die Kampagne,
die der amerikanische Keksproduzent Pepperidge Farm,
ein Tochterunternehmen der Campbell Soup Company,
im November letzten Jahres mit der Website 
artofthecookie.com startete. Ganz gleich, wie man diesen
konventionell geratenen Versuch, auf neuartige Weise zu
kommunizieren, bewertet, so ist er doch Indikator dafür,
dass die bisher vor allem auf Werbung in den klassischen
Massenmedien abonnierten Unternehmen der Konsum -
güterindustrie nach neuen Formen der Kommunikation mit
ihren potenziellen Käufern suchen. Insbesondere möchten
sie von der wachsenden Popularität profitieren, das derzeit
das Social Networking im Internet – weltweit, besonders
aber in den USA – genießt. 

Zum Hintergrund des Kongressthemas
Andrew Robertson, CEO von BBDO Worldwide, eine der
megagroßen Werbeagenturen, die zum Werbekonglomerat
Omnicom gehört, erklärte jüngst der New York Times,
dass es bei der Kommunikation der Unternehmen mit ihren
potenziellen Kunden heute ausschließlich um das Thema
„Aufmerksamkeit“ geht. „Technik, Medien und Information,
das alles gibt es im Überfluss, allein Aufmerksamkeit –
ganz gleich, ob wir uns auf Konsumentenmärkten, in
Medien, politischen Arenen und privaten sozialen Netzwer-
ken bewegen – ist das eigentlich knappe Gut.“ Und er fährt
fort: „Heute müssen Sie sich das Recht, jemandes Auf-
merksamkeit zu wecken und zu erhalten, schwer erarbei-
ten, denn Sie sind ein Gast, den niemand eingeladen hat.“ 

Trotz der Allgegenwart werblicher und medialer Inhalte und
Botschaften Aufmerksamkeit zu schaffen und zu erhalten,
ist das Leitthema des diesjährigen Kongresses der Deut-

schen Marktforschung. Mehr als 20 Fachleute aus Wissen-
schaft, Media- und Werbeforschung sowie Media- und
Werbeagenturen werden unterschiedliche Perspektiven
und Erkenntnisse aus der Medien- und Werbewirkungs -
forschung vorstellen und diskutieren. 

Die Themenschwerpunkte auf dem Kongress:
1. Attention Society: die vielen Facetten der Medien -

wirkung
Wie schafft man Aufmerksamkeit und was geht vor in der
Wahrnehmung und in den Emotionen der Menschen?

2. Konsumenten und Mediennutzer
Wer sind die Menschen, bei denen Medien, Werbung und
Marken  Aufmerksamkeit erzeugen wollen?

3. Die vielen Arten der Aufmerksamkeit
Wie kann man sie erfassen und analysieren? Studien und
Instrumente zur Analyse der Mediennutzung.

4. Social Networking 2.0
Senkrechtstart eines jungen Mediums der Attention
 Society und neue Möglichkeiten für Forschung und
 Kommunikation.

Konvergenz, Kommunikation
und Konsument
Werbung und Medien in der „Attention Society“

Aktuelle Trends, Erkenntnisse und innovative Instrumente der Werbe- und Medienwirkungs -
forschung stehen im Mittelpunkt der Vorträge und Diskussionen auf dem 43. Kongress der
Deutschen Marktforschung, den der Berufsverband Deutscher Markt- und Sozialforscher
vom 4. bis 6. Juni 2008 im CongressCenter Hamburg (CCH) veranstaltet.

Kongressleitung
Dr. Ulrike Schöneberg, Martina Winicker

Programmkomitee
Axel Baumann, Dr. Sven Dierks, Wolfgang Dittrich, Iris Keller
Dieter Reigber, Dr. Ulrike Schöneberg, Martina Winicker
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Mittwoch, 4. Juni 2008 – der Tag davor

14:00 Uhr Pressekonferenz

15:00 Uhr Anmeldung zum Kongress

Parallelsitzungen:
BVM Vorstand und Fachbeirat

17:00 Uhr Mitgliederversammlung

20:00 Uhr IN THE SUMMERTIME

Get-Together-Party, von Burda gesponsert, in
Foyer und Dachgarten des  CongressCenter
Hamburg (CCH) mit Blick auf Hamburgs grüne
Oase Planten un Blomen und die Skyline

Die 8.000 Quadratmeter große Dachterrasse des CCH
beherbergt den größten Staudendachgarten Europas.
Bei gutem Wetter ist es ein außergewöhnlich  schöner
Ort für eine frühsommerliche Party, bei nicht ganz so
günstigen Wetteraussichten liefert er zusammen mit
Planten un Blomen eine wunderbare Kulisse für die
Party im Foyer.
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Themenschwerpunkt 1:
Attention Society: die vielen Facetten der Medienwirkung –
Wie schafft man Aufmerksamkeit und was geht vor in der
Wahrnehmung und in den Emotionen der Menschen?

11:25 Uhr Moderation: 
Peter Siefer, Redaktion Focus, Ressort Wissenschaft

11:30 Uhr Professor Dr. Klaus Schönbach, Zeppelin-Universität, Friedrichshafen
Wir lieben Überraschung – aber geordnet und zuverlässig muss sie sein

12:00 Uhr Dr. Christian Scheier, Decode Marketing beratung
Wie man Aufmerksamkeit erweckt – neue Erkenntnisse der 
Neuro psychologie

12:30 Uhr Keynote
Professor Shinsuke Shimojo, California Institute of Technology
Perception, Cognition, and Action in Humans – wie Aufmerksamkeit
 entsteht (in englischer Sprache)

13:00 – 
14:30 Uhr Mittagspause und Networking in der Ausstellung

Donnerstag, 5. Juni – Vormittag

8:00 Uhr Anmeldung zum Kongress

8:30 Uhr Eröffnung der Ausstellung
Frühstücksimbiss und Networking

10:00 Uhr Eröffnung des Kongresses
Wolfgang Dittrich, BVM-Vorsitzender

Grußworte
Hartmut Scheffler, ADM-Vorsitzender
Matthias Fargel, ESOMAR-Repräsentant für Deutschland
Markus Gotta, Verlagsleiter HORIZONT

10:30 Uhr Kongressouvertüre 
Volker Nickel, Sprecher ZAW
Werbung und Medien – die Aussichten  könnten nicht besser sein, und
zwar für alle

10:55 – 
11:25 Uhr Kaffeepause und Networking in der  Ausstellung
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Themenschwerpunkt 2:
Konsument und Mediennutzer – Wer sind die Menschen, 
bei denen Medien, Werbung und Marken Aufmerksamkeit
 erzeugen wollen?

14:30 Uhr Moderation: 
Bascha Mika, Chefredakteurin der TAZ

14:35 Uhr Professor Dr. Ronald Hitzler, Universität Dortmund
Unterwegs in Szenen – Streifzug durch heutige Jugendkulturen

15:05 Uhr Dr. Christiane Tramitz, Autorin und  Marktforscherin, HumanLink
Glücks-Doppel-Whopper – über die Knabberlust vor dem Fernseher

15:30 Uhr Professor Dr. Peter Vorderer, Freie  Universität Amsterdam
Entertainment goes interactive – Leben und Lernen in neuen Medien

15:55 – 
16:30 Uhr Kaffeepause und Networking in der Ausstellung

16:30 Uhr Stephan Grünewald, rheingold
Die Evolution der Kommunikation – wie Jugendliche und Senioren heute
 kommunizieren

16:55 Uhr Keynote
Dr. Andreas Giger, Zukunfts-Philosoph 
Werbung, Web und Wertewandel – wie reife Werte das Konsumverhalten
ändern

17:30 Uhr Ende des Fachprogramms des ersten Kongresstags

Specials

AKQua – Arbeitskreis Qualitative Markt- und Sozialforschung
Perspektiven und Ansätze der qualitativen Online-Forschung

Expertise 
Aussteller präsentieren ihre Services

Donnerstag, 5. Juni – Nachmittag



Specials

Excellence
Präsentation der besten Arbeiten zum Preis der Deutschen Marktforschung

Qualifikation
Roundtable Ausbildungsberuf Fachangestellter für Markt- und Sozialforschung (FAMS)

Expertise 
Aussteller präsentieren ihre Services

8:30 Uhr Eröffnung der Ausstellung
Frühstücksimbiss und Networking

Themenschwerpunkt 3: 
Die vielen Arten der Aufmerksamkeit – Studien und Instrumente
zur Analyse der Mediennutzung

9:00 Uhr Moderation: 
Michael Geffken, Autor und Kommunikationsberater 

9:05 Uhr Christian Goedecke, Spiegel-Verlag, und Dr. Michael Hallemann, 
Gruner + Jahr
Neue Nutzer – Medienfunktionen – Medienbegabung – eine innovative Stu-
die zu Nutzungsmotiven und Funktionen klassischer Medien und Internet

9:30 Uhr Dirk Engel und Michael Hofsäss, Universal McCann
Attention Management – wie Menschen heute mit Medien umgehen und
was daraus für die Marketing-Kommunikation folgt

9:55 Uhr Dr. Walter Klingler, SWR-Medienforschung, und Thilo Trump, result
Generation Gap 2.0 – psychologische  Faktoren divergierender Nutzungsmuster

10:20 – 
10:50 Uhr Kaffeepause und Networking in der Ausstellung

10:50 Uhr Frank Vogel, Gruner + Jahr
Wie wirkt Online im Media-Mix? Eine methodische Fallanalyse zum
 Wirkungsbeitrag von Online 

11:15 Uhr Christian Franzen, MindShare, und Almut Grahn, IP Deutschland
Der fragmentierte Mediennutzer – ein  Single-Source-Instrument zur
 Erfassung von Mediennutzungsmustern

11:40 Uhr Dr. Michael Bartl, Hyve, und Jörg Blumtritt, Burda Community Network 
Den Lesern von Zeitschriften auf der Spur. Netnography, ein innovatives
Instrument in der Medienforschung

12:05 Uhr Dr. Detlev Burow, Deutsche Post
Crossmedial – Schlagwort oder Wirklichkeit? Nutzungsmustern der
Zukunft auf der Spur

12:30 – 
13:30 Uhr Mittagspause und Networking in der Ausstellung 

Freitag, 6. Juni – Vormittag
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Themenschwerpunkt 4
Social Networking – Senkrechtstart eines jungen Mediums 
der Attention Society

13:30 Uhr Moderation: 
Volker Schütz, Chefredakteur HORIZONT

13:35 Uhr Thomas Schindlbeck und Svenja Prins, H,T,P, Concept
Dschungel-King und Kuschel-Flocke – Blogging als Instrument der
 qualitativen Werbewirkungsforschung

14:00 Uhr Professor Dr. Matthias Fank, Fachhochschule Köln, und Dr. Wolfgang
Riecke, Ford-Werke Deutschland 
Früh erkennen, was Konsumenten denken – Fallstudie der Ford-Werke
Deutschland zur Bedeutung von Internet-Foren

14:25 Uhr Professor Dr. Gregor Daschmann, Johannes-Gutenberg-Universität
Mainz
Was macht die Mücke zum Elefanten? Herausforderungen des WEB 2.0
für die Unternehmenskommunikation

14:50 – 
15:20 Uhr Kaffeepause und Networking in der Ausstellung

15:20 Uhr Dr. Benedikt Köhler, Universität der  Bundeswehr München
Zwischen A-Liste und Longtail – auf der Fährte der Blogger

15:45 Uhr Keynote
Christian Baudis, Google Deutschland
Werbung und Medien 2.0 – Konkurrenten oder Partner um die
 Aufmerksamkeit von Konsumenten und Mediennutzern?

16:15 Uhr Kongressfinale
Top-Thema Aufmerksamkeit und die Frage, wie es um die Zukunft von
Medien und Werbung steht
Moderation: 
Volker Schütz, Chefredakteur HORIZONT

Es nehmen teil: 
Paul Vogler, MindShare (angefragt) Christian Baudis, Google
 Deutschland Jens Uwe Steffens, Pilot Dr. Michael Trautmann, 
kempertrautmann Michael Walter, Gruner + Jahr N.N., FMCG-
Industrie

17:00 Uhr Kongressabschluss
mit Häppchen und Drinks in der Ausstellung

17:30 Uhr Ende des 43. Kongresses der Deutschen Marktforschung

Freitag, 6. Juni – Nachmittag
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GALA DER DEUTSCHEN MARKTFORSCHUNG
im Curio-Haus

19:00 Uhr Cocktailempfang im Foyer

20:00 Uhr Galadinner und Preis der  Deutschen
Marktforschung 2008 im Großen Ballsaal
BVM/VMÖ Nachwuchsforscher
Innovationspreis
Beste Studie
Marktforscherpersönlichkeit des Jahres

Moderation: 
Dr. Norbert Lehmann, ZDF

Ab
21:45 Uhr Start der Galaparty im Weißen Saal

Das im Stadtteil Harvestehude an der
 exklusiven Rothenbaumchaussee  gelegene
1910 im Jugendstil erbaute Curio-Haus liefert
einen eleganten und sehr festlichen Rahmen
für die Gala- Veranstaltung 2008, auf der zum
vierten Mal exzellente  Leistungen und hervor -
ragende Persönlichkeiten der Markt forschung
mit dem Preis der Deutschen Marktforschung
 ausgezeichnet werden.

Donnerstag, 5. Juni 2008 – Abendveranstaltung
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Beste Studie 2008*
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. 
ma 2007 Plakat

Unabhängiges Meinungsforschungsinstitut 
INFO GmbH
Marktforschungsstudie für das ‚Apple iPhone’ in
Deutschland im Auftrag von T-Mobile

Vocatus AG
Smarter Pricing mit GRIPS

Innovationspreis 2008* 
GfK-Nürnberg e.V.
HILCA – Analyse komplexer Kaufentscheidungen
mit innovativer Software unterstützung

Institut für Marktforschung GmbH
Ariadne© im Zoo – Laufwegeermittlung mit GPS

IWD Marktforschung
Marktforschungstool zur Echtzeitmessung von
Einschaltquoten im Radiomarkt

* jeweils in alphabetischer Reihenfolge

Nominierungen 
für den Preis der Deutschen Marktforschung
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Grußredner

Kongressouvertüre

Markus Gotta
Verlagsleitung HORIZONT und
Mitglied der Geschäftsleitung
Deutscher Fachverlag

Matthias Fargel
ESOMAR-Repräsentant für
Deutschland

Hartmut Scheffler
ADM-Vorsitzender

Volker Nickel
Sprecher des Zentralverbands
der deutschen Werbewirtschaft
(ZAW)
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Moderatoren

Michael Geffken
Projektleiter Journalisten -
fortbildung der VDZ Zeitschriften
Akademie, Berlin, sowie Autor
und Kommunikationsberater.

Dr. Norbert Lehmann 
verantwortet den Programm -
bereich ZDF.reporter/reportage
und ist Moderator beim 
ZDF-Mittagsmagazin.

Bascha Mika 
Chefredakteurin der taz, bei
der sie seit 1988 arbeitet, Gast-
professorin im Fach Kultur -
journalismus an der Universität
der Künste, Berlin.

Volker Schütz
Chefredakteur HORIZONT

Peter Siefer
Redaktion Focus, Ressort
 Wissenschaft
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Eingeladene Redner

Dr. Andreas Giger 
Zukunfts-Philosoph, Autor und Photo-
graph. Arbeitsschwerpunkte: Sozial-
wissenschaften, Politik, Publizistik,
Unternehmensberatung, Ghostwriting,
Marketing und Zukunftsforschung.
Gründer von „SensoNet", in dem Zu -
kunfts-Liebhaber Innen regelmäßig zu
ihren Zukunftsbildern befragt werden. 

Professor Dr. Ronald Hitzler
Lehrstuhlinhaber für Allgemeine
Soziologie im Fachbereich ‚Erzie-
hungswissenschaft und Soziologie’
und an der Fakultät ‚Wirtschafts- 
und Sozialwissenschaften’ der 
Technischen Universität Dortmund. 
Betreiber des Internetportals
„jugendszenen.com“. 

Dr. Benedikt Köhler 
forscht und lehrt als Soziologe an 
der Universität der Bundeswehr 
München. Nebenbei hat er mit 
metaroll eine alternative Blogliste 
ins Leben gerufen und bloggt 
unter blog.metaroll.de zu medien -
soziologischen Themen.

Professor Dr. Klaus Schönbach 
Inhaber des BBDO-Lehrstuhls für
Medienwissenschaft der Zeppelin-
Universität in Friedrichshafen und des
Lehrstuhls für Allgemeine Kommuni-
kationswissenschaft der Universität
Amsterdam.

Professor Shinsuke Shimojo, Ph.D.
Research Director der Computation
& Neural Systems im Fachgebiet 
Biologie am California Institute of
Technology, Pasadena. Shimojo gilt
als einer der weltweit profiliertesten
Wissenschaftler in der Neuropsycho-
logie und auf dem Gebiet der visuel-
len und sensorischen Wahrnehmung.

Paul Vogler (angefragt)
CEO des internationalen Media -
agenturnetzwerks MindShare, die 
im Frühjahr dieses Jahres mit dem
 Deutschen Mediapreis ausgezeichnet
wurde.

Professor Dr. Peter Vorderer 
Chair der Abteilung Kommunikations-
wissenschaften, Freie Universität
Amsterdam, Wissenschaftlicher 
Direktor, Center for Advanced Media
Research. Arbeitsschwerpunkte:
Kommunikationsinhalte, Medienwir-
kungen, Bedeutung von Unterhaltung,
Video und Spielen in neuen Medien.

Christian Baudis
Country Director Google, Deutsch-
land. Der Diplom-Kaufmann arbeitete
in leitenden Positionen für DHL
Worldwide, SevenOne Media und
gründete das Unternehmen El Cartel
Media, Vermarkter für RTL2.

Jens-Uwe Steffens
Geschäftsführender Gesellschafter
von pilot media. Der studierte
Diplom-Kaufmann war über 15 Jahre
lang in der Geschäftsführung bei
HMS, Carat sowie der HMS-Carat-
Gruppe tätig.

Dr. Michael Trautmann
Geschäftsführer Beratung und 
Mitbegründer der Werbeagentur 
kempertrautmann. Der Betriebswirt
hat als Agenturmann für Porsche,
Mercedes-Benz Daimler-Chrysler 
und als stellvertretendes Vorstands -
mitglied für Audi gearbeitet. 
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Referenten

Dr. Michael Bartl 
Vorstand der Hyve AG, München.
Arbeitsschwerpunkt: Verknüpfung der
Themen „Open Innovation“, „Virtuelle
Kundenintegration“ und „Web 2.0“ mit
dem Ziel kundenzentrierter Produkt -
innovation.

Jörg Blumtritt
Leiter Community Marketing &
Research, Burda Advertising Center
(Hubert Burda Media). Nach seiner
Tätigkeit arbeitete er in leitenden
Positionen bei SevenOne Media, 
El Cartel Media und Betty TV.

Dr. Detlef Burow
Leiter der Abteilung Mediaconsulting
bei der Deutschen Post. Aufgaben-
schwerpunkt: strategische Kommuni-
kationsberatung, insbesondere von
Mediaagenturen, die bei Planung und
Optimierung des Mediamix von Wer-
bekampagnen unterstützt werden. 

Professor Dr. Gregor Daschmann 
Professor für Publizistikwissenschaft
an der Johannes Gutenberg-Univer-
sität Mainz. Forschungsschwerpunk-
te: Medienwirkung, Medienrezeption,
Medienpsychologie und empirische
Methoden. 

Dirk Engel 
Mediaforscher bei Universal McCann,
Dozent an der Akademie für Marke-
ting-Kommunikation in Frankfurt am
Main, am Institut für Publizistik der
Johannes Gutenberg-Universität
Mainz. 

Professor Dr. Matthias Fank
Inhaber der Stiftungsprofessur für
Informationsmanagement der Fach-
hochschule Köln. Schwerpunkt der
Forschung: Management externer
Informationen, „Webknowledge“.

Christian Franzen 
Director Advanced Techniques
Group (ATG) bei MindShare. 
Arbeitsschwerpunkt: Werbewirkung. 

Christian Goedecke 
Leiter Marketing-Services im
 SPIEGEL-Verlag Hamburg.

Almut Grahn
Projektleiterin Media-Analyse IP
Deutschland, Lehraufträge zum
Thema Media- und Werbefor-
schung an der BA Ravensburg.

Stephan Grünewald 
Geschäftsführer und Mitbegründer
von rheingold, Studien zu den
 Themen Markenführung, Werbe -
wirkung, Lebensalltag, Jugend und
 Kultur in Printmedien sowie in TV-
und Hörfunkbeiträgen.
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Dr. Wolfgang Riecke 
Direktor für Öffentlichkeitsarbeit der
Ford-Werke Deutschland, Lehr -
aufträge an der Wilhelms-Universität
Bonn und der Fachhochschule Köln. 

Dr. Michael Hallemann
Leiter Gruner + Jahr Media-For-
schung und -Service. Mitglied in der
Technischen Kommission der
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse,
im Vorstand der Deutschen Werbe-
wissenschaftlichen Gesellschaft.

Michael Hofsäss 
Director Client Service bei Universal
McCann, zuständig für den Bereich
Forschung. Mitglied der Technischen
Kommission der Arbeitsgemeinschaft
Media-Analyse (ag.ma). 

Dr. Walter Klingler
Leiter der SWR-Medienforschung

Svenja Prins
Senior Project Director der H,T,P,
Concept und Mitglied des Manage-
ment Boards, Schwerpunkte: Online-
und Usabilityforschung sowie die
Entwicklung entsprechender Tools,
Kids- Marketingforschung.

Referenten
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Dr. Christian Scheier 
Geschäftsführer und Mitbegründer
der decode Marketingberatung,
Experte auf dem Gebiet der Neuro-
psychologie.

Thomas Schindlbeck
Geschäftsführender Gesellschafter
H,T,P, Concept, Schwerpunkte: Ziel-
gruppenforschung, Trendforschung,
Medien- und Redaktionsforschung,
Retail- und Konsumgüterforschung,
Methoden-Entwicklung.

Dr. Christiane Tramitz
Gründerin und Geschäftsführerin
HumanLink, Berlin, Expertin für Ver-
haltensfragen, beratend für Medien
und Industrieunternehmen tätig.

Thilo Trump
Studienleiter bei result, Köln

Frank Vogel  
Gruppenleiter Gruner + Jahr Markt-
forschung, verantwortlich für das
G+J Werbewirkungspanel und titel-
übergreifende Marktforschungs -
projekte im Anzeigenmarketing.
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Veranstaltungsbedingungen
Die Anmeldung wird von uns schrift-
lich bestätigt. Die Veranstaltungs -
gebühr ist sofort nach Rechnungs-
stellung fällig. 

Überweisung auf das Konto: 
BVM e.V.
Kontonummer 708 423 2003 
BLZ 100 900 00
Berliner Volksbank e.G.

Nach Zahlungseingang erhält der
Teilnehmer von der BVM-Geschäfts-
stelle einen Voucher, gegen dessen
Vorlage der Kongressausweis und
die Tagungsunterlagen ausgehän-
digt werden. Bei Anmeldung vor Ort
muss die Teilnahmegebühr bar oder
mit Scheck bezahlt werden. Stornie-
rungen werden bis zum 30. April
2008 gegen eine Bearbeitungsge-
bühr in Höhe von 120,– EUR vorge-
nommen. Ab dem 1. Mai 2008 bis
zum 20. Mai 2008 werden 50 Pro-
zent der Gebühren berechnet, bei
Absagen ab dem 21. Mai 2008 oder
bei Nichterscheinen (auch im Fall
höherer Gewalt) erfolgt keine Rück-
erstattung. Stornierungsmeldungen
bitte schriftlich vornehmen. 
Die Anmeldung von Ersatzteilneh-
mern ist möglich. Ersatzteilneh-
mer werden gemäß ihres eige-
nen Mitglieder status berechnet,
ggf. erfolgt Berechnung eines Diffe-
renzbetrages. Terminangaben
jeweils offizielles Absendedatum. Bis
zu 20 Tagen vor Beginn behält sich
der Veranstalter vor, den Kongress
zu stornieren. Programmänderun-
gen bleiben vorbehalten. 
Gerichtsstand ist Berlin. Mit der
Unterschrift gelten die Veranstal-
tungsbedingungen als anerkannt.
Der Veranstalter kann keine Haftung
bei Personen- oder Sachschäden
übernehmen.

Termin
4. bis 6. Juni 2008

Tagungsort
CCH – Congress Center
Hamburg
Am Dammtor / Marseiller
Straße
20355 Hamburg
Tel.: +49 40 3569-0
Fax: +49 40 3569-2183 

Veranstalter
BVM Berufsverband
Deutscher Markt- und
Sozialforscher e.V.
Breite Straße 24
13187 Berlin
Deutschland

Ansprechpartnerin
Jeannette Bongé
Tel.: +49(0)30 49 90 74 25
Fax: +49(0)30 49 90 74 21
E-Mail: kongress@bvm.org
Internet: www.bvm.org

Kongressleitung
Dr. Ulrike Schöneberg 
Martina Winicker

Programmkomitee
Axel Baumann
Dr. Sven Dierks
Wolfgang Dittrich
Iris Keller
Dieter Reigber
Dr. Ulrike Schöneberg
Martina Winicker

Programmkoordination
Dieter Reigber

Organisation
Elke Schmeckenbecher

Bildnachweis:
Diverse Bildarchive

43. Kongress der Deutschen Marktforschung 2008
4. bis 6. Juni 2008 in Hamburg

Konvergenz, Kommunikation und Konsument –
Werbung und Medien in der „Attention Society“

Stand der Drucklegung: 
18. März 2008

Hotelreservierung
Die angegebenen Sonderpreise gelten innerhalb des begrenzten
BVM-Zimmer kontingents und nur bis zur angegebenen Buchungs-
frist. Bei späterer Buchung muss Verfügbarkeit und Preis beim
Hotel erfragt werden. Bitte buchen Sie rechtzeitig bei einem Hotel
Ihrer Wahl unter dem Stichwort: BVM 2008:

Quality Hotel Ambassador Hamburg, Abruf bis 2. Mai 2008
Heidenkampsweg 34, 20097 Hamburg
Tel.: +49 (0) 40 23 88 23-802, Fax: +49 (0) 40 23 00 09
E-Mail:mail@ambassador-hamburg.de,
www.ambassador-hamburg.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 90,– EUR / 138,– EUR

Hotel Wagner im Dammtorpalais, Abruf bis 7. Mai 2008
Moorweidenstraße 34, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 45 01 31 0, Fax: +49 (0)40 45 01 31 69
E-Mail: info@hotel-wagner-hamburg.de
www.Hotel-Wagner-Hamburg.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 95,– EUR / 124,– EUR

Hotel Am Dammtor, Abruf bis 20. April 2008
Schlüterstraße 2, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 450 05 70, Fax: +49 (0)40 410 63 00
E-Mail: info@hotel-am-dammtor.de, www.hotel-am-dammtor.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 102,– EUR / 115,– EUR

HOTEL VORBACH, Abruf bis 4. April 2008
Johnsallee 63 – 67, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 44 18 2-666, Fax: +49 (0)40 44 18 2-888 
E-Mail: info@hotel-vorbach.de, www.hotel-vorbach.de
EZ/DZ inkl. Frühstück 103,– EUR / 136,– EUR

Mercure Hotel Hamburg an der Messe, Abruf bis 23. April 2008
Schröderstiftsstraße 3, 20146 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 45 069 0, Fax: +49 (0)40 45 069-1000
E-Mail: h5394@accor.com, www.mercure.com
EZ/DZ inkl. Frühstück 130,– EUR / 147,– EUR

Mövenpick Hotel Hamburg, Abruf bis 6. April 2008
Sternschanze 6, 20357 Hamburg
Tel.: +49-(0)40 33 44 11 0, Fax: +49-(0)40 33 44 11 33 33
E-Mail: hotel.hamburg@moevenpick.com
www.moevenpick-hamburg.com
EZ/DZ inkl. Frühstück 150,– EUR / 170,– EUR

Radisson SAS Hotel, Abruf bis 4. April 2008
Marseiller Straße 2, 20355 Hamburg
Tel.: +49 (0)40 35 02 0, Fax: +49 (0)40 35 02 3530
E-Mail: reservation@radissonsas.com, www.radissonsas.com
EZ/DZ inkl. Frühstück 154,– EUR / 173,– EUR

Wichtig: Unterkünfte für FAMS
Preiswerte Unterkünfte, Gästehäuser und Jugendherbergen finden 
Sie unter 
http://www.hamburg-tourism.de/suchen-buchen/weitere-unterkuenfte/

Weitere Unterkünfte
Von der kleinen Familien-Pension bis
zur modernen Appartementanlage:
Unterkünfte für jede Aufenthalts -
dauer in Hamburg finden Sie unter
http://www.hamburg-tourism.de/
suchen-buchen/weitere-unterkuenfte/
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HERR FRAU

Titel, Name, Vorname

Firma

Abteilung

Straße, Nr.

PLZ, Ort

Postfach, PLZ, Ort

Telefon

Fax

E-Mail

Datum, Unterschrift

Rechnungsadresse falls abweichend

Firma, Abteilung

Straße, Nr.

PLZ, Ort

Ich melde mich hiermit verbindlich an. (Bitte deutlich in Blockbuchstaben ausfüllen.)

Anmerkungen

Anmeldung
Bitte per Fax oder im Original auf dem Postweg an die Adresse des BVM senden.

Fax an: 030/49 90 74 21
Buchung online:

www.bvm.org

Teilnahmegebühr für das Gesamtprogramm

Die Buchung des Gesamtprogramms beinhaltet das Get-
Together, die Tagung inkl. Businesslunch und Kaffeepausen
sowie die Gala der Deutschen Marktforschung. 
Bitte pro Person ein eigenes Anmeldeformular ausfüllen 
und Zutreffendes ankreuzen.

Frühbucher- Normal-
gebühr bis gebühr ab
5. Mai 2008: 6. Mai 2008:

Mitglieder
BVM  VSMS  VMÖ 860 Euro 990 Euro

Nicht-Mitglieder 1.050 Euro 1.180 Euro
Mitglieder i. R. 260 Euro 380 Euro
Studenten, Erwerbslose* (ohne Gala) 260 Euro 380 Euro

Für unsere Planung: Ich nehme voraussichtlich teil …
am Get-Together 
(Mittwoch, 4. Juni 2008,20:00 Uhr)
an der Gala der Deutschen Marktforschung 
(Donnerstag, 5. Juni 2008,19:00 Uhr)

* Bei Vorlage/Kopie der gültigen Immatrikulationsbescheinigung
bzw. dem Nachweis der Erwerbslosigkeit.

Teilnahmegebühr für Einzelmodule

Kongress-Tageskarte (ohne Gala)

Donnerstag, 5. Juni 2008    
Freitag, 6. Juni 2008

Mitglied: BVM   VSMS   VMÖ 490 Euro
Nicht-Mitglieder 570 Euro

Get-Together
(Mittwoch, 4. Juni 2008, 20:00 Uhr)
Mitglied/Nicht-Mitglied 80 Euro

Gala der Deutschen Marktforschung
(Donnerstag, 5. Juni 2008, 19:00 Uhr)
Mitglied/Nicht-Mitglied 190 Euro

Ausstellung und Expertise
(Bitte melden Sie sich zum Besuch der 
Ausstellung vorab an!) kostenfrei

Partnerprogramm: 
Bitte wenden Sie sich an das Tourismusbüro der Stadt Hamburg, 
www.hamburg-tourism.de, Info-Telefon: +49(0)40/300 51 300.

43. Kongress der Deutschen Marktforschung 2008
4. bis 6. Juni 2008 in Hamburg

Konvergenz, Kommunikation und Konsument –
Werbung und Medien in der „Attention Society“



unserem Medienpartner beim Kongress:

Herzlichen Dank 
den Premiumsponsoren: 

den Hauptsponsoren:

den Sponsoren:

Weiterhin bedanken wir uns bei:

Burda Advertising Center für ihren Beitrag zur Get-Together-Party

MediaAnalyzer für die Unterstützung beim Engagement des Keynote-Speakers
Professor Shinsuke Shimojo

MAFO Institut für die Unterstützung des Themenschwerpunkts 1

marktforschung.de für die Podcast-Dokumentation des diesjährigen Kongresses




