im Luxussegment zeigt jedoch, dass dieser
Gegensatz auf unterschiedlichen Wegen
aufgelost wird und gerade durch die Kom-
bination von Luxus mit Codes wie Natiir-
lichkeit, Authentizitit und Reduktion eine
Spannung entsteht, die Verpackungen ein
ganz eigenes asthetisches Profil verleihen.
Eine semiotische Analyse kann hierbei auf-
zeigen, wie sich die Entwicklung von Trends
in Verpackungen wiederfinden und die ds-
thetische Wahrnehmung von Konsumenten
beeinflussen.

Semiotik untersucht die Bedeutung von
Zeichen in einer Kultur. Im Marketing kann
man mit Hilfe der Semiotik beispielsweise
die gestalterischen Codes von Verpackun-
gen wie Farben, Typographien, Layout oder
Materialien analysieren, um die damit ver-
bundenen bewusst und unbewusst wahrge-
nommenen Botschaften aufzudecken.

Erfolg durch Reduktion

Die Kosmetikmarke Sisley ist ein gutes Bei-
spiel dafiir, wie das Informationsbediirfnis
nach detailliertem Wissen tber Produkt-
eigenschaften und deren Nutzen in der
Packungsgestaltung umgesetzt wurde: auf
schlichtem weifen Hintergrund dominiert
die Beschreibung des Produkts und signa-
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lisiert dadurch Expertise und Wissenschaft-
lichkeit, ebenso wie Nachvollziehbarkeit
und Transparenz.

Auch ein streng puristisches Design kann
dem Kunden Natiirlichkeitund Authentizitit

auf kreative und hochwertige Art kommu-
nizieren: eine sehr klare oder geometrische
Formensprache und transparente Materia-
lien mit minimaler Beschriftung lassen die
Verpackung optisch fast verschwinden und
geben den Blick auf die Inszenierung des
Produkts frei.

So kommunizieren die Produkte der
»Advanced Marine Biology«-Linie von La
Prairie, Volketswil/Schweiz, ihre durch
Aquakultur gewonnenen Wirkstoffe mit ei-
ner reduzierten transparenten Verpackung:

gegen vor allem durch absolute Reduktion.
Auch wenn jeder Trend Gegentrends pro-

duziert und opulente oder verspielte Verpa-

ckungen im Luxussegment ebenfalls hiufig

»Advanced Marine Biology Tonice«
von La Prairie kommuniziert Besinnung
auf das Wesentliche.

zu finden sind, sieht man doch, wie redu-
zierte Verpackungscodes von Luxusmarken
vermehrt vom Mass Market iitbernommen
werden und sich in zahlreichen Produktbe-
reichen wiederfinden. o
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